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INDICE DE CONFIANZA DEL CONSUMIDOR — RESUMEN de junio 2026

I.  Laconfianza permanece en la zona de moderado pesimismo

El indice de Confianza del Consumidor (ICC) volvié a caer en junio y se ubicé en el nivel
mas bajo desde abril del 2022, adentrandose en la zona de moderado pesimismo. En
términos bimestrales el indicador cayé 3,4% (1,6 puntos), mientras que en la
comparacion interanual el retroceso es superior al 13% (7,1 puntos).
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Perspectiva bimestral. Los tres subindices que componen el ICC cayeron frente al
registro previo, siendo mayor el retroceso en el caso de la evaluacion que hacen los
consumidores sobre su situacion econdmica personal (4,7%; 2,8 puntos). Al interior de
este pilar, que releva dos horizontes temporales, el mayor deterioro se dio en la
situacion actual, aunque la expectativa sobre la situacidon futura también empeoré
levemente con relacién a la medicion previa. También cayd la predisposicién a la compra
de bienes durables (4,1%; 1,4 puntos) y la percepcidn sobre la situacion econémica del
pais (1,4%; 0,8 puntos). En este ultimo caso, los consumidores muestran mayor
pesimismo sobre la situacién a un afio, aunque también hay un retroceso considerando
un plazo de tres afios.

Perspectiva interanual. Con relacién a junio del afio pasado, el ICC muestra una caida
mas pronunciada, que también se explica por los tres subindices que lo integran. En
particular, la erosién de la confianza del consumidor se expresa principalmente en torno
a la situacion econdmica del pais (casi 11 puntos por debajo del registro observado en
junio del 2025), especialmente para el préoximo afio. La inclinacion por la adquisicion de
bienes durables también exhibid una contraccion relevante, situandose casi 19% por
debajo de la medicidn del afio pasado (7,2 puntos). Finalmente, en el caso de la situacion
econdmica personal, la caida fue menor (5,8%; 3,5 puntos) y estuvo apuntalada por el
mayo pesimismo en torno a la situacién actual.
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Il. Metodologia

e indice de Confianza del Consumidor

Siguiendo la metodologia del indice de Confianza del Consumidor (ICC) de la Universidad
de Michigan, el ICC en Uruguay es elaborado por Equipos Consultores desde agosto de
2007. Se construye en base a seis preguntas con respuestas precodificadas positivas,
negativas y neutras (donde se incluye la opcién “no sabe, no contesta”).

e Pregunta 1: ({Como cree que sera la situacion econdmica del pais dentro de un
afio: ¢Mejor, igual o peor que la actual? (Situacion Pais en 1 afio).

® Pregunta 2: ¢{COmo cree que sera la situacidon econdmica del pais dentro de tres
afios, mejor, igual o peor que la actual? (Situacién Pais en 3 afos).

e Pregunta 3: ¢{COmo es su situacidn econdmica personal con relacién a un afio
atras: édiria que mejord, se mantiene igual o empeord? (Situacién Personal
Actual).

e Pregunta 4: {Qué cree que ocurrird con su situacion econdmica personal dentro
de un afo; icree que mejorard, se mantendra igual o empeorara? (Situacion
Personal Futura).

e Pregunta 5: (Cree que éste es un buen momento para realizar compras, como
por ejemplo electrodomésticos? (Compra de electrodomésticos).

e Pregunta 6: (Cree que es éste un buen momento para realizar compras mas
importantes como autos, o para cambiar de casa? (Compra de automoviles y
vivienda).

Las preguntas se agrupan en tres subindices, de manera que las preguntas 1y 2 forman
el subindice de situacién econémica del pais; las 3 y 4 el de situacién econdmica
personal, y las 5 y 6 el de predisposicidn de compra de bienes durables. El ICC resulta
del promedio simple de estos tres subindices.

Reagrupando los subindices que componen el ICC, se construye un indice sobre la
percepcion de las condiciones actuales y otro de expectativas sobre las condiciones
futuras. Siguiendo la metodologia que utiliza la Universidad de Michigan, el primero se
construye ponderando las preguntas 3, 5 y 6, con un peso de 0,5, 0,25 y 0,25,
respectivamente, mientras que el segundo indicador se construye con el promedio
simple de las preguntas 1,2 y 4.

e Otros indicadores de confianza

Se construyen siguiendo la misma metodologia del ICC, con un rango de variacion entre
0y 100, Y en base a las siguientes preguntas y respuestas precodificadas (donde también
se incluye la opcidn “no sabe, no contesta”):

e Expectativas de inflacidn: ¢ Cuanto cree usted que subiran los precios dentro de
los préximos 12 meses: émucho, bastante, poco o nada?
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e Expectativas de desempleo: En cuanto al nivel de desempleo dentro de los
proximos 12 meses, icree que habra mas desempleo, aproximadamente el
mismo, o menos desempleo que en la actualidad?

e Expectativas de ingresos: Hablando de su nivel de ingreso familiar écree usted
qgue en los préximos 12 meses estos aumentaran, disminuirdn o se mantendran?

Calculo. Para la construccion de los indices se descartan las respuestas neutras, y dado
que 50 seria el valor “neutro” (igual numero de respuestas positivas y negativas de los
consumidores) se computa: V=50 x (p — n + 1), donde p es la proporcién de respuestas
positivas y n es la proporcién de respuestas negativas.

Zonas de confianza®. Las zonas de confianza se clasifican de acuerdo con el siguiente
criterio: Importante optimismo (70 a 100), Atendible optimismo (60 a 69), Moderado
optimismo (51 a 59), Moderado pesimismo (40 a 49), Atendible pesimismo (30 a 39) e
Importante pesimismo (0 a 29).

Muestra y margen de error. Se elabora en base a una encuesta telefénica a personas
mayores de 18 afios con teléfono celular. La muestra surge del discado aleatorio dentro
de cada prefijo y su tamafio es de 500 casos cada medicidn. El margen de error esperado
es de +/- 4,8%, con un 95% de confianza.

Periodicidad. A partir de febrero de 2023, la difusién de los resultados tiene un caracter
bimestral y se realizara durante los meses pares, con excepcion de la ultima medicidn
del afio que se realizard en el mes de noviembre.

1 En el caso de los indicadores de desempleo e inflacién la escala se invierte, ya que un mayor valor del
indicador indica que los consumidores esperan un aumento en las variables.



